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Resumen

Los agricultores pequefios se enfrentan a serios obstaculos para acceder a mercados equitativos y
rentables, compitiendo desfavorablemente con grandes productores e intermediarios. La
transparencia limitada en las cadenas de suministro empeora esta situacion, ya que los agricultores
no tienen informacién clara sobre precios y condiciones comerciales. Ademas, las précticas
comerciales desiguales, como los contratos injustos y los pagos retrasados, afectan negativamente a
los pequefios productores, dificultando su capacidad para obtener ingresos justos y sostenibles. El
objetivo general de esta investigacion es determinar la aplicacion del comercio justo y los sistemas
de comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA).
La metodologia utilizada es descriptiva y de campo, con un enfoque no experimental. Se realizaron
encuestas a un total de 170 personas del mercado de Productores San Pedro de Riobamba. Los
resultados muestran la existencia de elementos de comercio justo como la interaccion directa entre
productores y consumidores, los sistemas de comercializacion adn carecen de equidad y
sostenibilidad. Aunque algunos agricultores muestran interés en practicas mas justas, la falta de
certificaciones especificas limita su desarrollo completo en el mercado. Comparativamente, el
comercio justo asegura precios equitativos basados en costos reales de produccion y condiciones
laborales dignas, mientras que los sistemas convencionales pueden carecer de transparencia y
proteccion laboral efectiva.

Palabras clave: Comercio justo; Sistemas de comercializacion; Mercados de productores.

Abstract

Small farmers face serious obstacles to accessing equitable and profitable markets, competing
unfavorably with large producers and intermediaries. Limited transparency in supply chains worsens
this situation, as farmers do not have clear information on prices and trading conditions. Furthermore,
unequal business practices, such as unfair contracts and delayed payments, negatively impact
smallholder producers, hampering their ability to earn fair and sustainable incomes. The general
objective of this research is to determine the application of fair trade and marketing systems in the
San Pedro de Riobamba Agricultural Producers Market (EP-EMMPA). The methodology used is
descriptive and field, with a non-experimental approach. Surveys were conducted with a total of 170

people from the San Pedro de Riobamba Producers market. The results show the existence of elements
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of fair trade such as direct interaction between producers and consumers; marketing systems still lack
equity and sustainability. Although some farmers show interest in fairer practices, the lack of specific
certifications limits their full development in the market. Comparatively, fair trade ensures equitable
prices based on real production costs and decent working conditions, while conventional systems may
lack transparency and effective labor protection.

Keywords: Fair trade; Marketing systems; Producers markets.

Resumo

Os pequenos agricultores enfrentam sérios obstaculos no acesso a mercados equitativos e rentaveis,
competindo desfavoravelmente com os grandes produtores e intermediarios. A transparéncia limitada
nas cadeias de abastecimento agrava esta situagdo, uma vez que os agricultores ndo dispéem de
informacdes claras sobre os precos e as condigdes comerciais. Além disso, praticas comerciais
desiguais, como contratos injustos e atrasos nos pagamentos, tém um impacto negativo nos pequenos
produtores, prejudicando a sua capacidade de obter rendimentos justos e sustentaveis. O objetivo
geral desta investigacdo é determinar a aplicacdo de sistemas de comércio justo e de marketing no
Mercado de Produtores Agricolas de San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA). A metodologia utilizada
é descritiva e de campo, com uma abordagem nao experimental. Os inquéritos foram realizados a um
total de 170 pessoas do Mercado Produtor de San Pedro de Riobamba. Os resultados mostram a
existéncia de elementos do comércio justo, como a interacéo direta entre produtores e consumidores,
que ainda carecem de equidade e sustentabilidade; Embora alguns agricultores demonstrem interesse
em praticas mais justas, a falta de certificacGes especificas limita o seu pleno desenvolvimento no
mercado. Comparativamente, 0 comércio justo garante precos equitativos com base nos custos reais
de producédo e em condicdes de trabalho dignas, enquanto 0s sistemas convencionais podem carecer
de transparéncia e de uma proteccdo laboral eficaz.

Palavras-chave: Comércio justo; Sistemas de marketing; Mercados produtores.

Introduccion
El comercio justo busca establecer relaciones comerciales basadas en el intercambio de
conocimientos, respeto y equidad a nivel internacional. Sin embargo, en muchos mercados agricolas

los pequefios productores no tienen acceso a condiciones equitativas ni a precios justos por sus
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productos. Esto afecta negativamente no solo a su rentabilidad y sostenibilidad econdémica, sino
también a su capacidad para mejorar sus condiciones de vida y las de sus comunidades.

En este contexto, el comercio justo es un modelo comercial que se fundamenta en la equidad, la
transparencia y el respeto. Su propdsito es mejorar la calidad de vida de los productores en situacion
de desventaja, principalmente en los paises en desarrollo. Este sistema asegura que los productos se
vendan a un precio justo, fomenta relaciones comerciales duraderas, respeta los derechos laborales y
protege el medio ambiente. La meta es establecer un comercio mas justo y ético, beneficiando a los
productores y sus comunidades (Aguilar et al., 2021).

Por otra parte, para Salazar (2023), el comercio justo es un enfoque comercial que busca una relacion
mas equitativa entre productores, trabajadores y consumidores, basado en justicia social, respeto
ambiental y transparencia. Su objetivo es garantizar condiciones laborales dignas, precios justos,
promover la sostenibilidad ambiental y apoyar el desarrollo de las comunidades locales. Prioriza el
pago justo a los productores y la reduccion de intermediarios, ademas de enfatizar el respeto a los
derechos laborales, la igualdad de género y el apoyo a comunidades marginadas.

En relacién con los sistemas de comercializacion, Carrefio (2020) enuncia que estos consisten en las
estructuras y procesos que llevan los productos desde los productores hasta los consumidores finales,
abarcando distribucion, promocién, venta y entrega de productos agricolas y ganaderos. En la gestion
de sistemas de produccién agricola, son importantes para garantizar que los productos lleguen al
mercado de manera eficiente y rentable. Esto incluye planificar estrategias de venta, identificar
canales de distribucién, promover productos y gestionar relaciones con compradores. Implementar
sistemas de comercializacion efectivos ayuda a los productores a colocar sus productos en el mercado,
maximizar ingresos y establecer relaciones comerciales duraderas.

Ademas, los sistemas de comercializacion abarcan las diversas maneras en que los productos
agricolas se trasladan del productor al consumidor final, incluyendo actividades como recoleccion,
almacenamiento, transporte, venta al por mayor y al por menor, y promocién. Estos sistemas varian
segun el tipo de producto, la ubicacion geografica y las preferencias del consumidor. Ejemplos
incluyen la venta directa en mercados locales, la venta a mayoristas para distribucion en
supermercados y la exportacion. Los sistemas de comercializacién son importantes en la cadena de

suministro de alimentos, ya que influyen en la disponibilidad, el precio de los productos y la
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rentabilidad de los productores, asi como en la sostenibilidad de la cadena alimentaria (Aldaz et al.,
2020).

En este sentido, también se aborda que los mercados de agricultores, tanto fisicos como virtuales,
permiten a los productores locales vender directamente a los consumidores. Ofrecen productos
frescos y de alta calidad, cultivados con précticas sostenibles. Estos mercados permiten a los
agricultores establecer relaciones directas con los consumidores, obtener mejores precios y
proporcionar informacion sobre la procedencia de los alimentos. Ademas, fomentan el consumo de
productos locales, apoyan la economia rural y promueven la agricultura sostenible (Barrera & Porras,
2020).

Finalmente, segin Argothy (2023) los mercados de agricultores son lugares donde los agricultores
locales venden directamente a los consumidores, eliminando intermediarios. Ofrecen una variedad de
productos frescos como frutas, verduras, lacteos, carnes, pan y miel. Estos mercados, ubicados en
areas urbanas y rurales, permiten a los consumidores conocer la procedencia de los alimentos y
establecer una conexién directa con los productores, lo que resulta en productos mas frescos, precios
competitivos y apoyo directo a los agricultores locales. Ademas de ofrecer alimentos frescos y de
calidad, los mercados de agricultores promueven la agricultura sostenible, la diversidad de cultivos,
la economia local y la comunidad. Son populares entre los consumidores que buscan productos
frescos, organicos y de temporada, y para los agricultores que desean comercializar sus productos de
manera directa y transparente.

Para el estudio del comercio justo dentro de los sistemas de comercializacion agricolas se consideran
las siguientes investigaciones. Segun el estudio de Garzozi-Pincay, Garzozi-Pincay y Soldrzano-
Méndez (2020), realizado en Santa Elena, Ecuador, se tuvo como objetivo capacitar a pequefios
productores agricolas en normativas nacionales y Comercio Justo mediante sesiones participativas.
Los agricultores mostraron satisfaccion con la capacitacion en responsabilidad ambiental, laboral y
social, y se subray6 la importancia de incluir contenido teérico-practico y e-learning. Aunque los
agricultores estan en una fase inicial de adopcion del Comercio Justo, el estudio concluye que hay un
gran potencial para mejorar sus practicas y se recomienda seguir apoyandolos para formalizar sus
procesos y cumplir con las normativas.

En la misma linea, investigacion de Araya-Pizarro y Araya-Pizarro (2019), en la Region de

Coquimbo, Chile, Se analizaron nueve factores como crecimiento econémico, poder adquisitivo,
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volumen de importaciones, barreras al comercio, riesgo pais, facilidad para hacer negocios y
transparencia, agrupados en dos dimensiones: potencial de mercado y accesibilidad y riesgo. Se
destaca que el AHP es una herramienta eficaz para priorizar mercados y que los factores mas
importantes fueron el volumen de exportaciones y barreras al comercio, transparencia y facilidad para
hacer negocios. América del Norte (especialmente Estados Unidos) y Europa fueron identificados
como los mercados mas atractivos, mientras que Asia y Oceania se consideraron potencialmente
interesantes.

El estudio realizado por Tambaco et al. (2019), en la provincia del Oro, Ecuador, en asociaciones de
Pequefios Productores de Banano de El Guabo, involucrd a 220 pequefios productores de banano
organico en El Oro y Guayas. Se llevé a cabo un diagnostico situacional con una metodologia
cualitativa y cuantitativa, utilizando encuestas a cien productores para recolectar datos. El objetivo
fue desarrollar un modelo de Comercio Justo para mejorar las condiciones de los productores y su
acceso al mercado europeo. Las conclusiones sefialaron que la implementacion de este modelo puede
aumentar la competitividad, mejorar la gestion productiva y fortalecer la capacidad de negociacion
de los productores en los mercados internacionales, ademas de identificar areas de mejora en ingresos,
obras sociales, practicas medioambientales y desafios en la comercializacion del banano organico.
Asimismo, Acevedo-Gonzalez & Munera-Ramirez (2020), en su investigacion en el Oriente
Antioquefio, centrado en pequefios y medianos productores agrarios. Su objetivo fue evaluar los
factores que afectan la comercializacion de sus productos y proponer un sistema asociativo que
beneficie a todos los campesinos y sus productos. Se encontro que el sistema comercial actual ofrece
soluciones temporales para algunos productores, mientras la mayoria enfrenta incertidumbre y
dependencia de mayoristas. La propuesta del estudio busca crear empresas asociativas solidas que
puedan negociar y competir eficazmente en mercados complejos, beneficiando asi a todos los
campesinos y sus productos. El estudio subraya la necesidad de mejorar la asociatividad en la
comercializacion de productos agrarios para asegurar precios justos para los productores, resolver
problemas regionales y evitar beneficios exclusivos para unos pocos.

Finalmente, Rodriguez et al. (2023), realizado en la region cafetalera de México, enfocandose en
cooperativas de paises en desarrollo que producen y comercializan café con certificacién de comercio
justo. Su objetivo principal fue evaluar como el comercio justo contribuye al desarrollo local

sostenible en términos econdmicos, ambientales y sociales en estas cooperativas. Los resultados
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indicaron que las cooperativas estudiadas cumplian con los principios del comercio justo, lo cual
proporcionaba beneficios significativos. Se encontré que el comercio justo ofrecia mejores precios
para los productores de café en comparacion con los canales convencionales. Ademas, se sefial6 que
la produccion y comercializacion de café bajo estandares de comercio justo implicaba costos
diferentes a los métodos convencionales. En conclusion, el estudio subray6 que el comercio justo en
el sector cafetalero de paises en desarrollo como México generaba beneficios notables para los
agricultores y sus comunidades, promoviendo la sostenibilidad econémica, social y ambiental en la
region.

En el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba, los agricultores enfrentan la
problematica de no tener condiciones equitativas y justas al comercializar sus productos, debido a la
carencia de un sistema de precios justo y adecuados sistemas de comercializacion. La falta de
aplicacion de los principios de comercio justo impide que los productores accedan a mercados
competitivos, tanto a nivel local como nacional y regional. Esto fomenta una competencia
desfavorable y reduce las oportunidades de crecimiento y desarrollo socioeconémico para los
agricultores. En consecuencia, los pequefios productores no solo enfrentan dificultades economicas,
sino también una limitacién en su capacidad para mejorar sus condiciones de vida.

El objetivo general de este estudio es determinar la aplicacion del comercio justo y los sistemas de
comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA).
Para alcanzar este objetivo, se han planteado tres objetivos especificos: primero, diagnosticar si se
emplea el comercio justo y los sistemas de comercializacion en dicho mercado; segundo, contrastar
tedricamente estos conceptos en el contexto del mercado; y tercero, proponer estrategias de comercio
justo que permitan mejorar los sistemas de comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas
San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA). Esta investigacion es una sintesis de la tesis titulada “El
Comercio Justo y los Sistemas de Comercializacidn en el Mercado de Productores Agricolas San
Pedro de Riobamba (EP-MMPA)” (Garcia & Vallejo, 2024).

Metodologia
La investigacion se realizd en el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-
EMMPA), utilizando un enfoque descriptivo y explicativo de campo. Se optd por un disefio no

experimental para observar y analizar las variables en su entorno natural, sin intervenir directamente
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en ellas, con el fin de estudiar el impacto del Comercio Justo y los Sistemas de Comercializacion en

este mercado especifico.

Poblacion de estudio y tamafio de la muestra

Para calcular la poblacion de estudio, se tomo en cuenta un total de 998 comerciantes registrados en
el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba, segln datos del afio 2023 (EP-MMPA,
2023). Para determinar el tamafio de la muestra, se utilizé el método de muestras finitas con un
margen de error maximo del 0,07%, con el objetivo de obtener un tamafio de muestra manejable para
la realizacion de encuestas.

m =998 e = 0,07 error maximo admisible n = 170 personas

m
n= e2x(m—1)+1
998
™= 0072+ (998 — 1) + 1
n = 169,57
n =170

Se obtiene un total de 170 comerciantes a encuestar

H,: El comercio justo no influye en los sistemas de comercializacion en el Mercado de Productores
Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA).

H: El comercio justo influye en los sistemas de comercializacion en el Mercado de Productores
Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA).

Nivel de significancia
Para el nivel de significancia se da un porcentaje de 5% siendo este o = 0,05 por la misma razon se

rechaza la HO y se acepta la H1.

Comprobacion de hipotesis
Se empled la prueba de Chi Cuadrado para verificar la hipotesis, evaluando la segunda pregunta de
la encuesta sobre el comercio justo como variable independiente y la pregunta quince que aborda los

sistemas de comercializacién como variable dependiente. Los resultados del analisis arrojaron un
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valor de p de 0.000, inferior a 0.05, lo cual indica una probabilidad muy baja (menos del 0.05%) de
que las diferencias observadas entre las frecuencias sean aleatorias. Este hallazgo sugiere una relacion
significativa entre las variables analizadas, por lo tanto, se rechaza la hipétesis nula en favor de la

hipotesis alternativa.

Resultados

Se disefio una encuesta dirigida a 170 comerciantes que incluyd un total de 15 preguntas. El objetivo
era recopilar informacién detallada sobre sus percepciones, experiencias y necesidades en relacion
con el Comercio Justo y los Sistemas de Comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas
San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA).

La tabla 1 detallada los resultados obtenidos en la encuesta realizada en el Mercado de Productores
Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA) revela varios aspectos importantes sobre la
percepcion de los productores en diferentes areas. En cuanto al nivel educativo, la mayoria de los
productores han alcanzado educacion primaria (48,8%) o secundaria (43,5%), mientras que solo el
7,6% ha alcanzado la educacion superior. En términos de valoracion de precios, un 32,4% de los
encuestados considera que siempre se les paga un precio justo por sus productos, mientras que un
32,9% opina que esto ocurre solo a veces. En cuanto a la satisfaccion de las necesidades de los
clientes, la mayoria de los productores (74,1%) cree que siempre logran satisfacerlas.

Los métodos de venta predominantes son al por mayor (50%) y al por menor (49,4%). Sin embargo,
hay una notable percepcion de que el precio recibido no siempre cubre los gastos, ya que solo un
21,2% indica que siempre lo hace. Todos los encuestados creen en la necesidad de implementar
estrategias de comercio justo en el mercado (100%). La mayoria de los negocios emplean entre 2 a 3
trabajadores (58,2%), y un 41,2% de los productores afirma tener acceso frecuente a créditos de
financiamiento. EIl cambio climatico y la falta de conocimiento en manejo de plagas y suelos son
vistos como factores que siempre afectan los precios de los productos (74,7%).

Finalmente, los niveles de satisfaccién de los clientes son altos, con un 53,5% de clientes muy
satisfechos. La capacitacion sobre comercio justo parece ser insuficiente, ya que el 35,9% nunca ha
recibido capacitacion al respecto. La diversidad en las formas de comercializar los productos es

reconocida por el 81,2% de los encuestados, siendo frutas (37,6%), legumbres (34,7%) y tubérculos
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(27,6%) los productos mas vendidos. Ademas, el 91,2% de los encuestados esta a favor de reducir la

cantidad de intermediarios para establecer un modelo de venta més directa con el consumidor.

Tabla 1: Resultados de la Encuesta

N°  Pregunta Opciones Frecuencia Porcentaje
Seleccione el nivel de educacién Primaria 83 48,8%
1 maximo alcanzado Secundaria 74 43,5%
Educacion Superior 13 7,6%
¢Considera usted que sus productos Siempre 55 32,4%
son valorados con un precio justo Casi Siempre 40 23,5%
2 dentro del Mercado de Productores A veces 56 32,9%
Agricolas San Pedro de Riobamba Casi nunca 11 6,5%
(EPEMMPA) Nunca 8 4,7%
¢Los productos que vende usted, Siempre 126
) ) o 74,1%
satisfacen las necesidades de sus Casi siempre 42
3 ) 24,7%
clientes? A veces 2
1,2%
¢De qué forma vende sus productosen Al por mayor 85 500t
0
el Mercado de Productos Agricolas Al por menor 84
4 ) 49,4%
San Pedro de Riobamba? Al detalle 1
0,6%
¢El precio que recibe por sus Siempre 36 21,2%
. productos permite cubrir sus gastos?  Casi Siempre 78 45,9%
A veces 54 31,8%
Casi nunca 2 1,2%
¢ Cree que se deberia de implementar si 170
6 estrategias de comercio justo en el 100%
mercado?
;Cuantos trabajadores estan Menos de 1 48 28,2%
. actualmente empleados en su De2a3 99 58,2%
negocio? De3a4 17 10%
De4ab 6 3,5%
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Siempre 70 41,2%
¢Con que frecuencia tiene acceso a Casi Siempre 40 23,5%
8 créditos de financiamiento para la A veces 44 25,9%
mejora de su negocio? Casi Nunca 9 5,3%
Nunca 7 4,1%
¢Considera usted que el cambio Siempre afecta 127
climatico, el desconocimiento del Casisiempre afecta 32 2479
)
manejo integral de plagas y A veces afecta 11
9 o ) 18,8%
desconocimiento del cuidado de
. 6,5%
suelos afecta al precio de los
productos que se vende a sus clientes?
Muy Satisfecho 91
, . o _ 53,5%
¢Cual es el nivel de satisfaccion de sus  Satisfecho 72
10 ) ) ) ) ) 42,4%
clientes al consumir sus productos? Ni satisfecho, ni 7
N 4,1%
insatisfecho
Siempre 7 4,1%
¢Ha recibido alguna vez en el Casisiempre 18 10,6%
11  mercado mayorista capacitaciones A veces 46 27,1%
sobre el comercio justo? Casi nunca 38 22,4%
Nunca 61 35,9%
¢Considera que existe dentro del No 32
mercado de productores agricolas San  Si 138
) 18,8%
12 Pedro de Riobamba (EPMMPA),
- - 81,2%
distintas formas de comercializar/
vender sus productos?
Legumbres 59 34, 7%
13 (Qué productos son los que vende Frutas 64 37,6%
MAs en su negocio? Tubérculos 47 27,6%
¢Con que frecuencia recibe en su Siempre 63 37,1%
14  negocio a nuevos clientes? Casi Siempre 61 35,9%
A veces 46 27,1%
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15
155

8,8%
91,2%

¢Considera que se debe menorar la No
cantidad de intermediarios posiblesy Si

establecer un modelo de comercio o

venta mas directa con el consumidor?

Propuesta para la Implementacion de Estrategias de comercio justo para fortalecer los

sistemas de comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de

Riobamba

Objetivo de la propuesta

Los objetivos de la propuesta son implementar una estrategia de comercio justo y un sistema de

comercializacion ético en el mercado de productores agricolas San Pedro de Riobamba (EP-

EMMPA), mejorar las condiciones de vida de los agricultores, promover practicas de comercio justo

y la sostenibilidad, y promover practicas de comercio justo y sostenibilidad en la sociedad.

Tabla 2: Propuesta de estrategias de comercio justo para fortalecer los sistemas de comercializacién en el Mercado de
Productores Agricolas San Pedro de Riobamba

Estrategia Descripcion Responsables Aplicacion Valor Fecha
s

Establecimie = Desarrollar criterios Los responsables Contratar a Monto de la Estima
nto de especificos de de realizar estas consultores aplicacion de do de
programas comercio justo adaptados a encuestas son: especializados la propuesta: tiempo
de las necesidades y realidades Los productores en comercio Entre entre 6
certificacion  locales del mercado de agricolas locales, justo para USD 10,000 y meses
y promocién productores agricolas San instituciones desarrollar USD 20,000. y 1
del comercio Pedro de Riobamba, en educativas con criterios aflo.
justo consulta con los agricultores, experiencia en certificacion

organizaciones locales y agricultura y adaptados a la

expertos en comercio justo desarrollo rural. realidad local

de San Pedro
de Riobamba.

Organizar talleres y sesiones Centros de Organizar Monto de la Estima
Capacitacion de capacitacion para los capacitacion talleres y aplicacion de do de
y productores agricolas y otros agricolas, sesiones de la propuesta: tiempo
Sensibilizaci  actores del mercado sobre los Asociacion de capacitacion Entre USD entre 3
on. principios y beneficios del mujeres de para los 3,000 y USD vy 6

comercio justo, asi como Chimborazo la productores 7,000. meses.

sobre los requisitos y Minga agricolas y
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procedimientos para obtener
la certificacion de comercio
justo.

otros  actores
del mercado
sobre los

principios y
beneficios del

comercio
justo.
Facilitar el proceso de Coordinadora Establecer un Monto de la Estima
Implementac  certificacion de comercio Latinoamericana  proceso claroy aplicacion de do de
i6n de justo para los productores que y del Caribe de transparente la propuesta: tiempo
Programas de cumplan con los criterios Pequefios para la Entre USD entre 6
Certificacion  establecidos, proporcionando Productores y certificacion 10,000 y USD meses
apoyo técnico y financiero, Trabajadores de de comercio 20,000. y 1
asi como acceso a recursos y Comercio  Justo justo, afio.
redes de comercio justo. (CLAC). Agencia incluyendo la
de Regulacion y evaluacion de
Control Fito y los productores
Zoosanitario segin los
(AGROCALIDA  criterios
D). establecidos.
Realizar campaiias de Camara de Desarrollar Monto de la Estima
Promocién y sensibilizacion y promocion Comercio de campafias de aplicacion de do de
Difusion del para  informar a  los Riobamba. sensibilizacion la propuesta: tiempo
Comercio consumidores  sobre la Ministerio de dirigidas a los Entre USD para la
Justo. importancia del comercio Turismo de consumidores 5,000 y USD aplicac
justo y como pueden apoyarlo Ecuador. Centro paradestacarla 10,000. ion:
comprando productos de Promocion y importancia Entre 3
certificados en el mercado de Desarrollo Local del comercio y 6
San Pedro de Riobamba. de Riobamba. justo y cémo meses.
Asociaciones de pueden
productores apoyarlo
agricolas locales.  comprando
productos
certificados en
el mercado San
Pedro de
Riobamba.
Establecer mecanismos de Instituto Nacional Realizar Monto de la Estima
monitoreo y evaluacion para de Estadisticas y evaluaciones aplicacion de do de
garantizar el cumplimiento de Censos (INEC) de periodicas para la propuesta: tiempo
Monitoreo y los estandares de comercio Ecuador. medir el Entre para la
evaluacion justo y medir el impacto delas Comité de impacto de las aplicac
iniciativas implementadas en seguimiento iniciativas ion:
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términos de mejoras en las conformados por implementadas USD 2,000 y Contin
condiciones de vida de los representantes de en términos de USD 5,000 por uo con
agricultores y la productores, mejoras en las afio. evalua
sostenibilidad del instituciones condiciones de ciones
mercado. gubernamentales. vida de los trimest
Instituciones agricultores 'y rales/
académicas con la semest
experiencia ~ en sostenibilidad rales
investigacion y del mercado.
evaluacion de
proyectos de
desarrollo rural.
Esta estrategia busca Asociacion de Realizar Monto En un
establecer asociaciones productores reuniones y estimado para tiempo
Asociaciones estratégicas entre diferentes Agricolas negociaciones  realizar la estima
Estratégicas  actores del mercado de Comités y alianzas con estrategia de do de
Productores Agricolas San conformados por los diferentes USD 5000 a 3-5
Pedro de Riobamba (EP- representantes de actores dentro USD 10000. meses.
EMMPA), incluyendo productores, del mercado, Con
agricultores, productores, instituciones desarrollando evalua
comerciantes, organizaciones gubernamentales  planes de ciones
gubernamentales y no y no accion que regular
gubernamentales, con el gubernamentales. incluyan es
objetivo de mejorar el Organizacion de actividades semest
comercio justo y los sistemas comercio justo. que fomente la rales
de comercializacion, colaboracion para
facilitando el intercambio de ejecutando ajustar
conocimientos, recursos, actividades y
apoyo para aplicar practicas planificadas en mejora
mas equitativas y sostenibles coordinacion r las
en el mercado. de los socios activid
estratégicos. ades.

Después de analizar las distintas estrategias, se puede concluir que las propuestas estan orientadas a

mejorar los sistemas de comercializacion en el Mercado de Productores Agricolas San Pedro de

Riobamba (EP-EMMPA). Las estrategias incluyen establecer criterios de comercio justo,

capacitacion y sensibilizacidon, implementar programas de certificacion, promover y difundir el

comercio justo, y desarrollar asociaciones estratégicas, lo que puede resultar en beneficios como:

Mejorar las condiciones de vida y de trabajo de los productores y comerciantes agricolas, asegurando
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precios justos y condiciones laborales dignas y fortalecer la competitividad y sostenibilidad del
mercado mediante la promocion de précticas éticas y responsables.

Discusion

Acevedo-Gonzalez y Munera-Ramirez (2020), en su estudio focalizado en pequefios y medianos
productores agricolas, resaltan la importancia de fortalecer la cooperacién en la comercializacion de
productos agrarios para asegurar precios equitativos para los productores, resolver desafios regionales
y evitar beneficios exclusivos para unos pocos. De manera similar, Tambaco, Alarcén y Alarcén
(2019), en su investigacion sobre las asociaciones de Pequefios Productores de Banano de El Guabo,
indicaron que la implementacion del comercio justo puede incrementar la competitividad, mejorar la
gestion productiva y fortalecer la capacidad de negociacion de los productores en los mercados
internacionales. Ademas, identificaron areas de mejora en ingresos, responsabilidad social, practicas
ambientales y desafios en la comercializacion del banano organico.

A partir de estos estudios, se contrastan los resultados obtenidos: el comercio justo asegura precios
justos basados en los costos reales de produccion y condiciones laborales dignas, a diferencia de los
sistemas convencionales que frecuentemente carecen de transparencia y proteccion adecuada para los
trabajadores agricolas. En términos de sostenibilidad, el comercio justo promueve practicas agricolas
responsables, mientras que los métodos convencionales pueden agotar recursos y contaminar el medio
ambiente. Mejorar los sistemas de comercializacion mediante la implementacion de criterios claros,
capacitacion, certificacion y promocion del comercio justo es crucial para garantizar condiciones

justas y sostenibles para todos los participantes del mercado.

Conclusiones

Tras un analisis del Mercado de Productores Agricolas San Pedro de Riobamba (EP-EMMPA), se
concluye que, aunque se observan algunos elementos de comercio justo como la interaccion directa
entre productores y consumidores, los sistemas de comercializacién adn carecen de equidad y
sostenibilidad. Existe un interés por parte de algunos agricultores en adoptar practicas mas justas,
pero la falta de certificaciones especificas limita su desarrollo pleno en el mercado. En general, la

implementacién de sistemas de comercio justo y de comercializacién equitativa es limitada,
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predominando aun précticas convencionales que no aseguran condiciones justas para todos los
comerciantes, especialmente los agricultores.

Al contrastar tedricamente el comercio justo y sistemas convencionales de comercializacion, surgen
diferencias clave. ElI comercio justo asegura precios equitativos basados en costos reales de
produccion, frente a fluctuaciones opacas en sistemas convencionales. Ademas, garantiza
condiciones laborales dignas y seguras para los trabajadores agricolas, mientras los sistemas
convencionales a menudo carecen de protecciones laborales efectivas. ElI comercio justo prioriza
practicas agricolas responsables y prohibe quimicos dafiinos, contrastando con métodos
convencionales que pueden agotar recursos y contaminar. Estas diferencias destacan la importancia
del comercio justo para equidad, transparencia y sostenibilidad, frente a sistemas que dejan a los
agricultores en desventaja y subrayan la necesidad de practicas comerciales éticas y sostenibles.
Aunque el mercado no cuenta con estrategias propias para el comercio justo, se propone una serie de
medidas para mejorar los sistemas de comercializacion. Estas incluyen establecer criterios claros,
brindar capacitacion y sensibilizacion, implementar programas de certificacion, promover y difundir
el comercio justo, y desarrollar asociaciones estratégicas. Estas acciones tienen como objetivo
mejorar las condiciones de vida y trabajo de los productores y comerciantes, asegurando precios
justos y condiciones laborales dignas, ademas de fortalecer la competitividad y sostenibilidad del

mercado mediante la promocidn de practicas éticas y responsables.
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